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DOSSIER COMPLEMENTAIRE

 Avancé 1
« La publicité »
Semaine 13
Second semestre
Grille d’analyse d’une publicité
	Quoi ? Produit

	( marchandise
	( service

	_______________________________
	_______________________________

	Qui ?
( entreprise        ( association         (service public       ( autres

Nom : ________________________________________________________________



	Pour qui ? : Cible

	Qui est le consommateur ?
	Qui est l’acheteur ?

	_______________________________
	_______________________________

	Qui veut-on toucher ?



	Texte 
Le texte est-il compréhensible sans l’image ?                     ( oui   ( non

	Pouvez- vous résumer le message ______________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

Y a-t-il des « sous-entendus » ? ( oui   ( non Lesquels ?____________________________
Qui « parle » dans le texte : __________________________________________
Comment caractériser le message : ___________________________________

Il cherche :

( à persuader ( à séduire ( à culpabiliser ( à faire rire ( à faire rever

 ( à expliquer  ( autres ____________________
Quels éléments vous permettent de répondre :_________________________________



	Image
L’image est-elle compréhensible sans le texte ?                     ( oui   ( non

	

	Que représente l’image : décrivez

____________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________

Pouvez-vous relier cette image 

( à un lieu précis, lequel ____________________________

( à une époque ____________________________________

( à un personnage réel ou mythique____________________

( à une référence culturelle, un symbole ________________

( à un cliché ou un stéréotype ________________________ 



	Pouvez-vous reformuler l(es) argument(s) principal(aux) de cette pub ? 

_____________________________________________________________________

________________________________________________________________________



	A votre avis, y a-t-il des risques de mauvaises interprétations du message ? Lesquels ?

___________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________


	Cette publicité atteint-elle à votre avis sa cible ? (  oui   ( non


Imaginez que vous êtes les concepteurs de cette publicité. En vous aidant de la grille Présentez-la oralement en expliquant vos choix en fonction de la cible. 
FEMMES ET PUBLICITE

Les femmes occupent un rôle central dans la publicité (en particulier française), et le plus souvent à leurs dépens. Elles sont utilisées principalement :

1. Comme illustration du produit, notamment si les femmes elles-mêmes sont la cible de la publicité. Ex. : une femme illustre une publicité pour un aspirateur, une machine à laver, car elles sont considérées comme les consommatrices traditionnelles, stéréotypées, de ces produits. Elles peuvent également illustrer une publicité pour un parfum, des vêtements, une voiture : elles sont les utilisatrices de ces produits et la consommatrice-cible est censée se reconnaître dans ces femmes, ou s’identifier à ces modèles. 

Pour certains produits, comme les parfums, les vêtements, les accessoires, la publicité joue sur l’ambiguïté du véritable destinataire du produit : est-ce les femmes, qui en sont les consommatrices, ou les hommes qui en sont les "consommateurs indirects" et que les femmes doivent séduire ? 

2. En association avec le produit. Le lien entre le produit et le personnage féminin n’est pas clairement explicité, mais l’image de la femme est utilisée comme une accroche picturale, comme un instrument de provocation. L’objectif est d’attirer l’attention sur le produit, mais pas nécessairement d’identifier le personnage féminin au produit. La femme est alors souvent représentée comme un objet de fantasmes, en particulier sexuels, stimulés par des allusions. La cible de la publicité est aussi bien les hommes que les femmes car l’imaginaire érotisé de la publicité est basée sur les mythes complémentaires du désir et de la séduction, qui affectent les deux sexes. La publicité véhicule donc une sorte de propagande patriarcale traditionnelle qui semble subsister en dehors de l’évolution des rapports sociaux et juridiques entre hommes et femmes.

Le sexisme dans la publicité 

Si le racisme est une forme de discrimination basée sur la différence raciale, le sexisme quant à lui représente une discrimination envers un sexe, auquel on refuse l’égalité ou la dignité en stéréotypant des caractéristiques générales qu’on attribuera à ce sexe. 

Dans la publicité, ce sont les femmes qui sont le plus généralement affectées par le sexisme. Elles sont représentées aussi bien idéalisées (top-models) que dégradées (prostituées), leurs capacités intellectuelles sont niées et le corps féminin est réduit à un instrument de séduction ou à un objet de désir. 

Les publicitaires sont conscients de l’évolution des idées, des comportements, des mentalités. En fait, la publicité veut faire croire qu’elle participe à cette évolution, ou en est même à l’origine. 

Puisque l’objectif principal de la publicité est de provoquer, d’accrocher le public, les annonces vont s’efforcer d’exploiter, d’utiliser, ou de parodier des thèmes socio-culturels, en particulier celui du statut social des femmes et du mouvement féministe. Cette stratégie est relativement nouvelle, elle dérive en grande partie de la critique grandissante faite envers la publicité.

Retrouvez dans le texte l’équivalent des expressions suivantes
malgré elles :

________________              

supposée :        
________________
l’équivoque : 

________________
continuer à exister :   
________________ 

essayer :                       ________________
a pour origine :         
________________
Questions de compréhension  du texte :

1/  Quelles sont les raisons d après l’auteur, pour lesquelles les femmes sont largement présentes dans la publicité ?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________-

2/ Pourquoi les femmes sont-elles mises en scène dans des publicités qui ne leur sont pas apparemment destinés ? 

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3 / Quelle définition peut être donnée au sexisme ?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________

4/ En quoi l’image des femmes dans la publicité est-elle critiquable ?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5 / Quel changement récent peut-on observer dans la publicité ? Pourquoi ?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

« La publicité véhicule une sorte de propagande patriarcale traditionnelle qui semble subsister en dehors de l’évolution des rapports sociaux et juridiques entre hommes et femmes. » Etes-vous d’accord avec cette affirmation,  ou au contraire pensez-vous que « Les publicitaires sont conscients de l’évolution des idées, des comportements, des mentalités. En fait, la publicité (…) participe à cette évolution, ou en est même à l’origine. » Justifiez votre réponse. (300 mots)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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