leurs patrons, tous les bons coups sont permis.
par Gabrielle Cadier-Rey,

connail: lour prix de
vente, un $ou; ac-
cessoirement, la
baisse du prix du pa-
pier (100F les 100 kg
en 1870, 28Fen
1913} qui per-
met d'aug-
menter |la
pagination;
les  progrics
technigues:

et Lino-

type:l'orga- -

msation d'un circuit de distribu-
Hon, tant & Paris qu'en province;
un lectoral de plusen plus large avec
la lenite montée duniveau de vie des
classes movennes (ouvriers urbains,
employds ou contremaitres, arlisans
el commergants de plus en plus al-
phabétisés); et une offre correspon-
dant & 1z demande: peu ou pas de

BEYER-MICLLET

Gabrielle Cadier-
Rey est maitre de

conférences en politique, des feuilletons capables
histaire g«mm [ :.:'- viee quelgque 4.5 mil-  deséduire tant les hiommes (romans
pavaing i P e TR W L A e B e T S
Punivesshi de yu lions d’exemplaires, . a Ci?.IFI.C[E1S exotigque. historigue |:1III.
Paris IV-Sarbonne. -l' "&; les «quatre grands» — policier) que les femmies (romans
Elie a publié en '5; % : Le Petit Parisien, Le | caractere sentimental).

1993, aux editions n"a AR MI. Petit Jowrnal, Le Jour- © Parce qu'ils sont parmi les premiers
Tallandier, Les .,1 .-'-'.

) nad, Le Matin — repre-
W W sentent & cux sculs
75 % dela presse panisienne ef 40 %
des tirages nationaux. 4 la fin du
XIX* siecle. Les raisons, on les

aappliquer - au micux - les bonnes
recettes ces quatre Lilres sont éga-
lement ceux qui en retireront la
meillenre forfune. Au moins pour
guelgues années;

Francais de 1900.
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rotatives :

e club des quatre de
la glorieuse époque

A la fin du XIX® siecle, Le Petit Parisien, Le Journal, Le Matin
et Le Petit Journal se disputent pres de 5 millions de lecteurs. Pour

maitre de conférences a la Sorbonne

“Le Petit Journal”:
des faits divers au
meilleur prix

Cest le plus ancien des grands quo-
tidicns populaires. En 1863, Poly-
dore Millaud casse les prix de la
presse en langant le premier quoti-
dien &un sou et, pour bien marguer
les esprits, il orne la facade de I'im-
meuble dujournal d"un énorme sou.
Deuxitme nouveauté: Le PenrJovr-
sl ne présente aucun débat d'idées,
ne pnrlc pasde ru:!-litiﬁu-: {jusgu’a la

Millaud casse les prix
avec son Pelit Journal & un sou.



loi de 1881), n'analyse pas les évé-
nements Des faits! Des faits divers,
surtout... Dans le style «Sang 4 la
une!» Du réve aussi! avec la vie des
cours princiéres ou I'aventure colo-
niale. En 1880, Le Petit Jowrnal ap-
proche les 600000 exemplaires, il at-
teint le million dix ans plus tard.
Jusqu'en 1902, il ne compie que
quatre pages, puis passe a six. En
1889, il lance son supplément heb-
domadaire illustré de huit pages,
aussi & un sou. Les gravures de la
couverture amplifient les orienta-
tions du journal: les crimes y sont af-
freusement sanglants, les accidents
dramatiques, les victimes pitoyables.
A l'inverse, les conquétes coloniales
sont glorieuses, les uniformes cha-
marrés, el tandis que le drapeau tri-
colore flotte, les vaincus se déban-
dent. Quant aux rois et aux reines,
Le Petit Journal les présente dans
toute la splendeur qui peut donner
du réve i un pays républicain. Au
début du XX* siecle, Le Pertit Journal
perd des lecteurs et ne tire plus, a la
veille de 1914, qu'a 800000. La faute
A la concurrence du Perit Parisien,
mais aussi a I'orientation trop anti-
dreyfusarde prise par le titre. Pour-
tant, comme les autres journaux, il
ne néglige pas les campagnes de pro-
motion, surtout a 'occasion du lan-
cement d'un nouveau feuilleton. Les
fenilletons (il v en a deux ou trois
dans Le Petit Journal) pour mieux
fidéliser les lecteurs(trices). occu-
pent 1/8 de la surface rédactionnelle.
Comme les autres quotidiens, il fait
appel aux écrivains les plus popu-
laires et 'annonce & grand renfort
de banderoles, de tracts (ol est im-
primé le premier chapitre), d’af-
fiches illustrées par les plus grands
maitres du temps: Steinlen, Capiello,
Poulbot, Caran d’Ache... Forcé-
ment, ces affiches présentent une des
scénes les plus dramatiques de ['his-
toire... Autre mani¢re de promo-
tion: patronner des événements
sportifs, ainsi en 1891 un Paris-Brest
cycliste, en 1894 un Paris-Rouen au-
tomobile et en 1911 un Paris-Rouen
en aéroplane. .. I1s’agissait moins de
gagner de nouveaux lecteurs (le mar-
ché était saturé) que de faire parler
de soi et de maintenir ses positions.

“Le Petit Parisien”:
des reportages, du
sport et des concours

De 100000 exemplaires en
1884, Le Petit Parisien en
est & 600000 en 1896. Le
succds de ce titre com-

mence avee son rachat,

en 1888, par Jean Dupuy.

Le passage & six pages en
1901 et le déclin du Perit
Journal le portent & un mil-
lion d’exemplaires en 1902. En
1904, il se proclame «le plus fort ti-
rage des journaux du monde en-
tier =, mais ses ventes augmenient
encore jusqu’a 1.45 million a la veille
de la guerre. Cette croissance s ex-
plique sans doute par sa modération
politique. Jean Dupuy est sénateur
des Hautes-Pyrénées et I'un de ses
deux fils, Pierre, député de Gironde.
Mais leurs sympathies vont a I'Al-
liance républicaine, groupe centriste
éloigné & la fois des conservateurs
et des radicaux. La puissance de son
journal sert, bien siir, sa carriére po-
litique et il est plusieurs fois ministre.
Un bon exemple des rapports entre
journalisme et politique!

Le contenu du journal explique
aussi ce succes populaire: variété des
rubriques, qualité des reportages,
large couverture des ¢vénements
sportifs, faits divers dramatisés et,
surtout, importance des feuilletons.
Comme dans Le Petit Journal, deux
ou trois a la fois, ils occupent le 1/8
du journal. Le nombre d'épisodes
(plus de 120) permet de tenir le pu-
blic en haleine, comme d’ailleurs le
montrent les bandes-annonces. Telle
celle publiée le 3 avril 1910: « C'est
aujourd’hui que Le Petit Parisien
commence la publication du beau
roman d'Arséne Bernéde: Les
Amours d'un petit soldat. Tous nos
lecteurs admireront cette ocuyre
poignante, véritable tragédie mo-
derne oii toutes les passions se heur-
tent en des scénes inoubliables. ['in-
térét qui s'impose dés les premiéres
lignes croit i mesure que le roman
se développe.»

Le Petit Parisien est aussi le premier
journal qui lance la mode des
concours. Paul Dupuy. son autre fils,

Le Petit Parisien de Jean Dupuy
lance les jeux concours.

a rapporté des Etats-Unis 'idée de
la bouteille remplie de grains de blé.
En trouver le nombre et le poids
rapportent 25000 F. 11 y a 1.5 million
de réponses. Enfin, Le Petit Parisien
a une bonne implantation en pro-
vince, 4 la fois par son réseau de cor-
respondants et par ses points de
vente, Pendant la guerre, son lirage
atteint deux millions d'exemplaires
en 1916 mais il baisse quand, pour
suivre l'inflation, son prix est porté
& 10 centimes, deux sous, en 1917.
Cela ne l'empéche pas de lancer Le
Miroir, un magazine illustré de pho-
tos, qui dépasse le demi-million.

“Le Journal™:

une politique de
grandes signatures

Son fondateur, Fernand Xau, vient
de L’Echo de Paris, feuille long-
temps exclusivement littéraire. En
lancant son nouveau quotidien en
1892, Xau explique son intention:
«Lancer un journal littéraire & un
sou el mettre a la portée des petits
commergants, des ouvriers, des ins-
tituteurs, des employés un peu de lit-
térature... la table d’hite a prix ré-
duit.» Aussi signe-t-il des contrats
avec les plus grands noms de la lit-
térature de 'époque: Barris et Zola,
Paul Bourget, Léon Daudet, Octave
Mirbeau, etc. Et pour I'humour: Al-
phonse Allais, Tristan Bernard, P
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p Courteline. Un succés rapide
méne Le Journal au demi-million
d’exemplaires vers 1900 et au mil-
lion en 1913, Cependant, des soucis
financiers 'obligent & accepter l'en-
trée dans le capital de la famille Le-
tellier. Ses directeurs littéraires sont
successivement Catulle Mendés,
José Maria de Heredia puis Henri
de Régnier. Pour le reste, Fernand
Xau recourt aux mémes recettes que
ses concurrents: faits divers drama-
tiques, reportages @ sensations et
fewlletons palpitants. « Dans Marthe

Baraquin écrite spécialement pour

Le Journal, émouvante et passion-
nante, on verra la dure existence que
[ait Pars aux jeunes filles pauvres,
jolies et isolées. C'est histoire poi-
gnante d’une midinette bataillant
pour défendre son honneur, racon-
1ée avec une force de réalité saisis-
sante et un relief raffiné. » C'est ce
qui est annoncé le 23 juillet 1908,

La ligne politique, elle, est plus flot-
tante. Aprés Gabriel Hanotaux,
comme directeur politique, Octave
Mirbeau est, pendant un temps, la
plume dreviusarde duJournal Mais,
dans les années précédant la Grande
Guerre, Le Journal s’oriente vers
une droite franchement nationaliste
¢t militariste, [l mise beaucoup aussi
sur la publicité, n’hésitant pas, deux
[ois par semaine, a doubler le
nombre de pages, de six 4 douze,
pour y faire paraitre des petites an-
nonces dont certaines. d'aprés Oc-

tave Mirbeau — qui §'y connaissait —

auraient €té érotiques!

“Le Matin”:
la recherche
du scoop

C'est le journal le plus original. Créé
en 1884, il prone avant tout l'in-
formation comme ['exprime
son fondateur Alfred Ed-
wards dans le premier
numéro; « Le Matin ne

devant ressembler a

aucun journal,son pro-

gramme ne ressem-

blera a aucun autre. Le
Matin sera un journal qui
n’aura aucune opinion po-
litique, qui ne sera inféode a
aucune banque, qui ne vendra son
patronage A aucune affaire; ce sera
un journal d'informations télégra-

~ phiques universelles et vraies » Pour

bien marquer qu’il ne défend au-

- cune politique, I'éditonial est confié

alternativement & un homme de

- droite et a un de gauche — pas trop

4 gauche quand méme! Jules
Guesde et Jean Jaureés ne «durent»
pas un an! Les nouvelles sont trés
courtes, sans commentaire, la mise
en page plus aérée «a l'américaine »
avec des gros titres. Il n'y a pas de
feuilleton et il colite deux sous. Tout

~ cela désoriente le public. Le Matin
~ ne perce pas et, vers 1895, stagne &
- 23000 exemplaires.

© Sa reprise en 1897, par deux hom-
- mes daffaires, Henry Poidatz et

Maurice Bunau-Varilla. donne une
nouvelle vie au titre. Son prix passe

- 4 un sou,son nombre de pages i six,

= les pluscélebres feuilletonistes sont

Le Journal, avec Daudet, Zola,
Allais, Mirbeau... comme plumes.

- appelés en renfort, des investisse-

ments énormes en matériel per-
mettent de répondre au succes crois-
sant; le tirage monte au million en
1912, 1.6 million en 1916,

Bunau-Varilla est un mégalomane. 11
oblige ses collaborateurs a signer
d’'un pseudonyme: Jean Giraudoux
devient ainsi Jean Cordelier. Il fait

~ repeindre en rouge vif les fagades de

ses immeubles du boulevard Pois-
sonniére, et lance comme slogan:
« Le Matin voit tout, sait tout, dit
tout.» Pour étre le premier informé,

- il ouvre une ligne directe avec le
- Times de Londres 1l fait présenter

les nouvelles sous forme non d'ar-

- ticles mais de dépéches Mais il ré-

unit aussi les meilleurs envoyes spé-
ciaux qui sillonnent la planéte &

il T

Alfred Edwards lance Le Matin,
repris par Bunau-Varilla et Poidatz.

I"affit du scoop. Gaston Leroux est
I'un d’eux. En 1904-1905, il couvre
les événements révolutionnaires
russes — sofn reportage a été récem-
ment republié sous le titre ."Agonie
de la Russie blanche. Mais peut-on
dire la vérité quand les épargnants
frangais ont déja souserit pour 6mil-
liards de francs en fonds russes et
que le gouvernement impérial s’ap-
préte & placer son plus gros emprunt
a la Bourse de Paris? Avec I'accord
du ministre frangais des Finances,du
syndicat des grandes banques fran-
gaises, le Trésor russe va arroser la
presse  francaise & raison de
100000 francs par mois. Le Matin s¢
taille la part du lion dans cette
manne. Il en sera de méme en 1913
lors du lancement d’un emprunt ot-
toman! De retour & Paris, Gaston
Leroux préfere quitter Le Matin.
C'est L'lhustration qui désormais
publie les aventures de Rouletahille.
Et, en 1907, paraissent Le Mystére
de la chambre jaune et Le Parfum de
la dame en noir. Mais c’est au Matin
qu’en 1914 Albert Londres va se ré-
veéler avec son premier reportage sur
le bombardement de la cathédrale
de Reims.

Le Matin se disait au service de
I"honnéteté et de intérét général.
En fait. il n'¢tait gu'au service de ses
propres intdréts. Ses prises de posi-
tion dans les affaires financiéres fu-
rent pour lui des sources de revenus
importants. En cela, il ne différait
pas des autres feuilles, méme des
plus séricuses comme Le Temps, 9
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La presse spécialisée

a presse spécialisée

n'est pas une nou-

veauté. Les titres
financiers, juridiques, litté-
raires, satiriques et méme
grivois existent depuis long-
temps. Mais, comme la
grande presse et pour les
mémes raisons, elle prend
un grand essor au début du
XX siécle, surtout dans
trois domaines nouveaux.
Les progrés du sport, la
pratigue comme le spec-
tacle, multiplient les
journaux sportifs, quoti-
diens ou hebdomadaires.
Le cyclisme en profite le
premier. Les courses sur
route suscitent la curiosité
du public qui veut en savoir
plus sur les champions,
tandis que les fabricants de
bicyclettes — puis d'auto-
mobiles — sont préts a
investir dans la publicite.
Le Vélo tire déja trois ans
aprés sa fondation, en
1892, a2 80000 exem-
plaires; mais il est
dreyfusard, ce qui ne plait
pas & la plus grande partie
de son lectorat. Le cyclisme
est encore - et a plus forte
raison |'auto — le sport
d'une élite sociale. Aussi
Henri Desgranges, cham-
pion cycliste et directeur du
parc des Princes, lance-t-il,
AT 1 Pl T

e e L

e —

A l'origine du Tour de
France cycliste en 1903.

= |

Encore 1,5 million

en 1900, LAuto-Vélo. Ce
quotidien organise en
1903 le premier Tour de
France, au succeés imme-
diat. Le Vélo disparait en
1804, comme beaucoup
de feuilles sportives.

En ce qui concerne les
magazines féminins, il faut
distinguer ceux qui accom-
pagnent ou devancent
I'évolution des meeurs et
des mentalités, et ceux qui
vehiculent I'image tradi-
tionnelle de la femme,

d'exemplaires en 1964,
épouse et mere, élégante et
futile. Parmi les premiers,
le plus connu est La
Fronde, quotidien (1897-
1503) puis mensuel,
entigrement rédigé et
imprimé par des femmes.
C'est une feuille politique,
dreyfusarde, qui a pour
objectif d'ouvrir la politique
et la vie publique aux
femmes. Par la variété de
ses chronigues, de ses
reportages, La Fronde inau-
gure le journalisme féminin
moderne. Sa directrice, la
belle Marguerite Durand,
eut une grande influence.
Dans le genre traditionnel,
les titres ne manquent pas:
La Mode illustrée (1860),
La Mode pratique (1891),

Mode-Caprice, La Mode
pour tous, La Mode univer-
selle, etc. Le Petit Echo de
la mode est différent. La
famille catholique Huon de
Penanster le rachéte en
1879 et va en faire un heb-
domadaire pratique,
répondant aux besoins des
maitresses de maison des
classes moyennes, premier
exemple d'une presse fémi-
nine modeme, Linsertion
d’un fevilleton en pages
détachables fait grimper le
tirage a 100000 exemn-
plaires; celle d'un patron
en papier en 1893, a
200000, En 1964, il tire a
1,5 millicn et il est depuis
1974 jumelé a Femmes
d'aujourd’hui. La Veillée
des chaumiéres (1878)
s'adresse 3 un public plus
populaire.

Quant a la presse enfan-
tine, elle benéficie du

nouveau regard porté sur

les enfants, de l'intérét
pour I'éducation. La multi-
plication des titres en
témoigne. Le plus ancien
(second Empire) est Le
Magasin d'éducation et de
récréation de Hetzel ol
Jules Verne publie ses
romans. Plusieurs maisons
d'edition se lancent sur ce
créneau, Hachette avec Le
Journal de la jeunesse
(1B72) et, pour les plus
jeunes, Mon journal
(1881). Feuilletons,
concours, reportages, ce
sont les mémes formules
que pour les adultes, illus-
trations en plus. La
clientéle est aisée. En
1889, Armand Colin lance
un hebdomadaire plus
simple, Le Petit Frangais
illustré, qui innove en
publiant les premiers chefs-
d'ceuvre de la bande
dessinée francaise, ceux de
Georges Colomb: La
Famille Fenouillard, Le
Sapeur Camember, Le

Savant Cosinus. Mais il dis-
parait en 1905. La Maison
de la bonne presse (catho-
lique) crée plusieurs
publications dont les titres
ont changé au cours du
siécle. Bernadette, pour les
filles de moins de 12 ans,
survit le plus longtemps.
En 1905, un nouvel heb-
domadaire pour petites
filles de bonne famille va
remporter un grand succes:
La Semaine de Suzette. En
plus de ses feuilletons, il
publie les aventures de
Bécassine, bande dessinée
de Pinchon et Caumery.
Bientfit, la poupée Bleuette
devient la référence de ce
journal qui, pendant des
décennies, va fournir les
patrons de son volumineux
trousseau. Les enfants des
classes populaires dispo-
sent, eux, d'une presse a
un sou: Le Petit lllustré
(1904-1937), Fillette
(1909-1964), Lintrépide
(1909-1940). Plus distrac-
tifs que ceux de la presse

- enfantine bourgeoise, ces

journaux sont écrits dans
un style souvent relacheé.
Mais c'est 12 que parurent
Les Pieds Nickelés dés
1908, puis Bibi Fricotin.

T
fo = La Mulsies as
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