
 

Communiqué de presse 
Evry, le 16 octobre 2014. 

 
 

 
Communiqué de presse : Crédit Agricole Consumer Finance   
 
 

 
 
 
 
 

 
La stagnation des salaires pèse sur le budget de plus d’un 
ménage sur trois 
 

 
  
Pour la quatrième année consécutive, le Sofinscope, baromètre de Sofinco (marque de Crédit 
Agricole Consumer Finance) analyse la perception qu’ont les Français de leur niveau de vie. Quel 
bilan en 2014 ? Si l’augmentation des prix et des charges reste le premier facteur cité, la stagnation 
des salaires a un impact de plus en plus important. Conséquences, les Français reportent leurs 
projets et  estiment qu’il leur manque chaque mois 578 € pour vivre correctement. 
 
La stagnation des salaires pèsent sur les projets des Français  
 
L’augmentation des prix reste le facteur majoritairement cité : pour plus d’un Français sur deux (58 %) 
l’augmentation du coût de la vie a un impact majeur dans la gestion du budget mensuel. 
 
Au-delà, la stagnation des salaires pèse de plus en plus dans le budget des ménages Français. « 34 
% des répondants estiment que la stagnation des salaires, voire leur baisse, est un facteur de poids 
dans la dégradation de leur situation financière, un indice en hausse de 6 points par rapport à 2013 », 
explique Didier Bourdonnais, Directeur marketing et communication clients CA Consumer Finance. 
Dans l’impossibilité de se projeter, 12 % des Français déclarent repousser à plus tard leurs projets (en 
hausse de 4 points par rapport à 2013).  
 
Des habitudes de consommation revues à la baisse 
 
Ces dernières années, les Français ont revu leurs habitudes de consommation à la baisse, adaptant 
leur budget afin de limiter l’impact des postes incontournables. C’est notamment le cas des dépenses 
relatives au logement qui sont restées stables pour 50 % des Français (en hausse de 6 points) et des 
dépenses alimentaires pour 35 % des répondants. En revanche, le poste budgétaire dédié aux loisirs 
(hors vacances) montre une légère inversion. Ainsi, 58 % des Français estiment que leurs dépenses 
de loisirs diminuent contre 60 % en 2013. « Ces résultats rejoignent la tendance mise en avant dans 
le dernier Sofinscope dédié au budget loisirs des Français*. Alors que 74% des Français placent en 
premiers loisirs le surf sur Internet et la télévision, le budget dédié aux nouvelles technologies et au 
web augmente de 2% entre 2013 et 2014 », précise Didier Bourdonnais  
 
Vivre correctement : c’est possible mais avec 578 € de plus par mois 
 
Les Français estiment qu’ils leur manquent 578 € par mois pour vivre correctement. Un montant qui 
augmente de façon constante depuis le début de ce baromètre: +7 % depuis 2013 et +10 % depuis 
2012. Ce montant est plus important pour les chômeurs (1021 €), les ouvriers (721 €) ou encore les 
habitants de la région parisienne (632 €).  
 
* : Sofinscope Loisirs – Août 2014 
 
Tous les résultats du Sofinscope sur : www.sofinscope.fr 
Contact : Service presse de CA Consumer Finance, +33 (0)1 60 76 93 99 / 88 60, 
presse@ca-cf.fr 
 
A propos du Sofinscope :  

http://www.sofinscope.fr/
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Sofinscope est le baromètre de Sofinco, marque de CA Consumer Finance. Destiné à 
sonder les Français sur leurs habitudes de consommation et à mieux les comprendre, ce 
baromètre qui s’inscrit dans le quotidien des Français est réalisé par Opinion Way pour 
Sofinco, auprès de 1026 personnes (échantillons représentatifs de la population française). 
Les enquêtes ont été réalisées les 1er et 2 octobre 2014. Tous les résultats sont disponibles 
en ligne sur le site : www.sofinscope.fr. 
Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention suivante : « Le 
Sofinscope – Baromètre Opinion Way pour Sofinco ». 
 
A propos de Sofinco :  
Sofinco est une marque de Crédit Agricole Consumer Finance, acteur majeur du crédit à la 
consommation en Europe. Crédit Agricole Consumer Finance, filiale spécialisée en crédit à 
la consommation de Crédit Agricole S.A., distribue (en France, principalement via ses 
marques commerciales Sofinco, Viaxel et Creditlift Courtage), une gamme étendue de 
crédits aux particuliers et de services associés sur l'ensemble des canaux de distribution : 
vente directe, financement sur le lieu de vente (automobile et équipement de la maison) et 
partenariats. Présent aux cotés de grandes enseignes de la distribution, de la distribution 
spécialisée et d'institutionnels dans les différents pays où il est présent, Crédit Agricole 
Consumer Finance est un partenaire incontournable du commerce.  

http://www.sofinscope.fr/

