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N’allez pas croire que l’univers 
business to business ne soit peuplé 
que d’atrophiés de la souris ou de 
retardés du clic. Chez les marques ou 
autres fournisseurs, les utilisateurs 
sont toujours plus au fait. Toujours 
plus rebutés aussi par les fastidieuses 
navigations. Gorgé d’une raffraîchis-
sante bouffée informative et stimu-
lante, le site web Salanitro.ch était 
attendu. Certains projets s’offrent le 
luxe du recul et de la maturation, c’est 
tant mieux. D’autant que l’outil recrute 
à l’extérieur, fédère à l’intérieur. 

Dans l’ombre, la tête haute

Rien, vous n’apprendrez toujours rien 
sur les quelque 120 marques horlo-
gères suisses qui ont, ces deux der-
nières décennies, poussé la porte de 
Salanitro, du croquis au SAV, en pas-
sant évidemment par les opérations 

Salanitro
Sur le web: l’intuitive expérimentation 

des savoir-faire
A contre-pied des sites industrieux et parfois ennuyeux, l’esprit frappeur Salanitro s’offre une vitrine internet 

sur mesure, particulièrement ouverte sur la conquête de nouveaux marchés. 
Un outil de plus pour expérimenter la dynamique de «la roue» symbole. 

originellement liées à ses savoir-
faire: calibrages, usinages, prototy-
pages, designs, créations, produits 
d’exception, fabrications, polissages, 
rhodiages, visitages et sertissages 
multiples. La discrétion reste de mise. 
Ce choix de l’ombre, caché derrière 
le prestige des noms, n’implique pas 
forcément qu’il ne faille brandir la 
fierté des compétences, ces métiers 
exercés avec abnégation et, souvent, 
dans une densité de savoirs artisa-
naux ou industriels. 

Un surf sur www.salanitro.ch, tout en 
jouant l’élégance de présentation, s’au-
torise donc quelques incursions particu-
lièrement orientées vers la découverte 
des quotidiens passionnants de l’entité. 
Elle fait le tour des ateliers, conservant 
la fameuse image de la «roue», symbole 
apprivoisé et représentatif. De temps à 
autre, un arrêt sur image, le détail d’une 
photo, le regard sur l’humain et les 
mains du spécialiste. 

Parcours fraîcheur

Puis, la visite guidée se veut participa-
tive, s’enrichissant côté menu «extras», 
ici d’un «configurateur» récréatif – à 

partir d’une montre nue, on visualise 
les options d’habillage, les choix de 
matériaux ou d’opérations de sertissage 
–, là d’un utilitaire pratique et réactif: 
ainsi acquiert-on, en quelques clics, 
les notions de base de la table «poids, 
carats» ou du convertisseur de densités. 

En fond visuel, les flous artistiques de 
pièces en travail et d’êtres appliqués, 
en fond sonore, une musique en mode 
mineur spécialement conçue, harmo-
nieusement ponctuée de bruits d’ate-

Salanitro, web 
Informations en français et anglais, 
également en russe ou chinois. 
Une approche «vraie marque de 
services». Une expérience vitri-
nière à vivre, visuelle et sonore, 
misant sur l’intuitif et l’esprit 
d’entreprise. Une mise en avant 
raffinée des métiers, des gestes, 
des matières et des pierres. 
Egalement, à qui le désire, l’accès 
aux valeurs de Salanitro, comme la 
charte d’entreprise ou les espaces 
historiques. Côté communication 
interne, un outil fédérateur, pro-
pice au corporate behavior. 
L’agence Sykkeen.com, créée 
depuis deux ans en cours de 
bachelor de ses fondateurs, Gary 
Hirsch et David Puippe, compte 
déjà cinq collaborateurs fin 2010. 
Elle maîtrise 18 langages de 
programmation, pratique le com-
munity management, la cohérence 
sonore et la fraîcheur vaporisée. 

liers captés, d’une ondée de violons 
dominée par de féminines vocalises 
aériennes. Et, pour les plus curieux, 
un making off de l’agence Sykkeen – 
de nouveaux venus dans l’ère de la 
création immatérielle en phase avec 
son époque, particulièrement mûrs 
dans la capture des attentes clients. 


