J Boissons

Les dépenses alimentaires

Lieu d’achat

Sur la CCCG 63%
Hors de la CCCG 27%
Les deux 10%

Source Prospectives

O Environ un tiers des achats de
boissons sont régulierement
effectués hors de la CCCG

Motivation a fréquenter ce commerce

globalisation des achats 40%

proximité

22%

familiaux

compatibilité avec trajets

12%

Type de commerce

Sur Internet Un détaillant(cave,
1% magasin spécialisé)
5%

Une supérette
3%

Sur le marché
1%

Un supermarché
55%

magasin bio
2%

Un hard-discount
7%
Un hypermarché Source Prospectives

26%

O La grande distribution (tous types) concentre prés de
90 % des achats de boissons

prix

1%

n Source Prospectives
Le coté pratique, la proximité et le prix
sont les principaux critéres de choix des

habitants, pour leur lieu d’achat des

boissons




