Stage PAF « faire son journal en ligne » 

            01/02/2011-03/02/2011

Animé par Isabelle Poulain (professeur-documentaliste, formatrice CLEMI)


FAIRE SON JOURNAL EN LIGNE

Objectifs du stage : A quoi sert un journal en ligne ? Pourquoi en monter un ? Comment le justifier auprès de la hiérarchie ?

Programme du stage : 


-Présentation du CLEMI et de l'éducation aux médias

-Faire un journal : textes et ressources


-Les médias en ligne


-Presse papier / presse en ligne


-Outils de conception et de publication multimédia
1. Présentation du CLEMI et de l'éducation aux médias
-Sur le site du CLEMI il y a une page dédiée aux programmes.

-Plusieurs compétences du Socle commun sont mobilisées.

-L'Éducation aux médias est dans les programmes depuis 1976 (loi Haby).

-La critique du journal en ligne de l'établissement peut aussi être une séance à mener avec une classe.

-Les différents rapports importants : 


-Rapport de Nadine Morano : « Construire une politique structurée d'éducation aux médias pour tous » 2009


-Rapport de David Assouline : « L’impact des nouveaux médias sur la jeunesse » 2008


-Rapport Fourgous : « Réussir l'école numérique » 2010


-Rapport de l'UNESCO : « L'éducation aux médias » 2006

Pour Nadine Morano, savoir utiliser n'est pas maîtriser. Certaines de ses propositions sont très intéressantes (voir la n°9)

Voir l'association « action innocence » : elle fait peur. Cette association fait des interventions dans les établissements, auprès des parents, des élèves... Pour les contrecarrer, le CLEMI propose aussi ce genre d'interventions. Ils n'apportent aucune solution à part débrancher l'ordinateur.

Pour Assouline, l'école a déjà raté le train de la télévision, il ne faut donc pas rater le coche d'Internet. 

Voir le débat en ligne (Intertice : quelle année ?) avec la conclusion du recteur (très mauvaise conclusion !)

L'UNESCO propose des pistes concrètes, des scénarios pédagogiques.

Le CLEMI va proposer très prochainement des fiches en ligne (à veiller).

Il n'y aura pas d'Intertice en 2011 mais un colloque CLEMI le 4 mai 2011.

« On n'a pas la même posture, nous enseignants, et vous au CDI... »

« Oui mais vous en collège vous leur laissez leur portable et leur MP3 et nous en lycée on galère trop pour leur faire éteindre notamment en stage où ils se font virer à cause de ça... »
(réaction de certains stagiaires).
2. Faire un journal en ligne : textes et références

Pourquoi concevoir un média ?


-lier apprentissage et socialisation


-travailler sur les supports privilégiés des élèves


-croiser les approches techniques juridiques, réglementaires, financières, organisationnelles.


-favoriser les échanges au sein de la communauté éducative


-comprendre « de l'intérieur » les médias traditionnels et développer l'esprit critique.

La presse scolaire existe depuis 1831 mais s'est développé dans les années 1930, notamment avec l'imprimerie Freinet et sa théorisation. 

Mme Reding (UE) : elle dit que l'alphabétisation ne suffit plus. Le plus important est d'éduquer, pas de légiférer.

CLEMI
Jets d'encre
www.obs-presse-lycenne.org/
Il peut être important de faire signer la Charte des journalistes jeunes. On peut le faire officiellement en payant la cotisation (environ 10€) et les élèves reçoivent leur carte de presse.

En collège, le chef d'établissement est responsable. Il peut supprimer un article ou un numéro. Après, s’il y a litige, on peut quand même en parler au CA et à l'inspection. 

Comment prévenir le Chef à chaque publication quand c'est  en ligne ? Il faut une confiance. Mais il est toujours responsable.

Le dépôt pédagogique : obligation d'envoyer les exemplaires au CLEMI. Pour les journaux en ligne, ce n'est pas encore clair, mais il vaut mieux le signaler (envoyer un lien).
3. Les médias en ligne

-sites-titres : les sites des journaux papier

-pure-players : journaux nés en ligne

-autres canaux d'information : blogs, Twitter, Facebook...

3.1. Les Sites-titres

Tous les journaux ont des sites, sauf Le Canard Enchaîné (c'est voulu). 

On peut travailler en priorité sur Le Monde, Libération, Le Figaro, Le Parisien (ou le journal local quand on est en Province).
Voir le numéro spécial des Clés de l'Actualité « les 100 clés des médias » (2007 ou 2008). 

Jusqu'en 2006 il y avait plus ou moins d'enthousiasme pour ces journaux de faire un site. Au départ c'était des sites compagnons (PDF). Mais ils ont revu leurs stratégies car Google et Yahoo captent la publicité. Il y a  des rachats, des partenariats... Ils sont toujours en réflexion pour arriver à perdurer. 

Le Monde.fr a des bureaux différents du Monde papier.  C'est donc un journal différent. Les journalistes sont très jeunes, ils passent leur temps à reformuler des dépêches AFP. Il n'y a pas de conférence de rédaction...

Mais il y a un travail de journaliste dans les réponses aux commentaires car le journaliste lui-même participe aux commentaires. 

3.2. Les pure-players

Rue89 (partenariat avec Yahoo actualité – surement entrée d'argent), Agoravox, Bakchich, Médiapart (25 journalistes, payant), Le Post, @si (payant), contreinfo.info, Slate.fr

Toujours sur la sellette au niveau financier.

Le journal papier « Vendredi » était très bien fait. Composé d'articles du web (articles ou billets) (créé par la même personne qui a créé Le Monde Diplomatique).

Le journal papier est sélectif mais il fait le travail de sélection pour nous et cible des lecteurs précis.

3.3. Avantages et inconvénients de la presse en ligne

Information en temps réel.

Mais rapidité ne veut pas dire qualité. On est plus alerté qu'informé.

Parfois emballement injustifié.

Surabondance inorganisée.

Il faut donc éduquer aux limites.

La France reste un gros pays de blogueurs.

Aspect participatif très important pour les journaux en ligne. Maintenant on donne autant  d'importance à l'interaction qui se créer via les commentaires qu'à l'article de départ. 

L'enjeu du futur web sera-t-il d'organiser les débats ? La valeur ne reposerait-elle pas sur la synthèse ?

Faire un journal en ligne c'est aussi fidéliser son public. Le risque d'emballement existe aussi avec un journal scolaire (volonté de publier tous les jours et risque de ne pas vérifier l'info).

Le journal scolaire doit apporter d'autres infos que ce que les autres élèves vont trouver ailleurs facilement.

L'image compte mais elle peut aussi gêner.

Journal en ligne = site ou blog.

· Etude des différents journaux en ligne. 

Newseum : pour travailler sur les Unes.

-Il faut penser à limiter au maximum la page à la page écran.

-Il faut un texte aéré. Images, intertitres, attention aux gadgets animés.

-Penser à mettre un retour à la page d’accueil.

-Légalement pas d'obligation pour les liens hypertexte. 
Wisibility
Les questions auxquelles il faut penser :
-format et lisibilité

-lectorat

-modes de distribution

-coût

-contenu / ligne éditoriale

-mise à jour / régularité

-complémentarité

-promotion : pour que le journal soit le plus lu possible et le plus commenté. + promotion de l’établissement.

-responsabilité

· Voir le rapport de l’UNSECO, partie élève.
4. Les objectifs du journal en ligne
4.1. Le choix d’une forme
-revue de presse (Netvibes ou Symbaloo) : ajouter les articles des élèves en bloc-notes.

-brèves : Twitter

-écrit uniquement (voir budget)

-blog

-Facebook : faire un groupe établissement même s’ils n’ont pas le droit d’utiliser leur compte personnel (ils doivent être capables de comprendre)

· Visionnage des tutoriels Netvibes et Twitter.

Les élèves ont abandonné les blogs (??)
Twitter peut être bien pour un journal occasionnel, par exemple lors d’un voyage scolaire.

Twitter peut être utilisé pour faire la promotion d’un blog.

Twitter peut être bien pour travailler sur le résumé car il y a maximum 140 caractères.

Si on ne fait que de l’écrit, ça peut être très frustrant pour les élèves qui s’attendent à du multimédia. Il faut donc absolument mettre de la vidéo et du son.
Banque de sons gratuits : Sound fishing
Il faut réfléchir aux + et aux – entre le site et le blog. Le site est très lourd à gérer et en plus on perd les commentaires.

· Observation de journaux scolaires en ligne. Netvibes du CLEMI.

Netvibes presse
Education aux médias
4.2. Thématique, ligne éditoriale, public

-choix du titre et du sous-titre
-choix du thème (habillage)

-choix des sujets

-longueur et ton des articles

-répondre aux commentaires

-rafraichir régulièrement

-donner les mêmes « métiers » que pour un journal papier (rédacteur en chef, journaliste…). Savoir que l’on appartient à une équipe est très important. Chacun doit connaître son rôle dans l’équipe.

Idée : pendant une période (semaine de la presse par exemple), l’élève n’est plus élève mais journaliste. Mme Poulain prend 12h dans la semaine pour tous les 6ème. 

Le ton journalistique : petite leçon de formatage (Télérama)

Se donner des échéances strictes.

« Mais pourquoi on veut absolument apprendre aux élèves des phrases « correctes » alors que personne ne parle comme ça ??? Par exemple quand les anglais viennent en France ils ne comprennent rien car la façon de parler des gens ne correspond pas à ce qu’ils ont appris… » (Réaction d’un stagiaire).

4.3. Droits et devoirs sur Internet
Creatives commons : 
-pour les images… que les élèves utilisent




-pour protéger le travail des élèves

Travailler avec la fiche Blog notes et le site C tout net, avec Les 6 questions du cyberespace.

Une déclaration à la CNIL est conseillée mais pas obligatoire.

4.4. Écrire pour le web 

-Des rôles différents 


-élèves mineurs / majeurs / adultes

-diverses responsabilités


-diverses compétences : certains élèves n'écrivent pas mais s'occupent de la charte graphique

-Une logistique différente

-dématérialisation du lieu et du support


-qui édite en ligne ? (adulte, rédacteur en chef, après conférence de rédaction)


-quand édite-on en ligne ? (dès qu'un article est prêt, quand le numéro est prêt)


-commentaires (modérés ou non, par qui, qui gère, qui répond)

-Lecture à l'écran

-Multimédia

-Participation des lecteurs

-Quelques rappels d'écriture journalistique et quelques différences 

-écrit ou audio : 



-un peu de vocabulaire : ours, chandelle, chemin de fer...



-types d'articles : édito, reportage, enquête...



-construction d'un article : titre, chapô, intertitres, 5W

!!! En ligne, pas d'empattement (= pas de police times), un mode lecture différent... Eviter l’abondance de couleurs.
Idée : découper différentes sortes d’articles (portrait, interview…) puis les élèves doivent les recoller avec le bon intitulé après avoir étudié les définitions.

Chaque page doit être considérée comme un tout qui se comprend en lui-même.
-image fixe ou animée :



-travailler la lecture de l'image et son intérêt informatif



-vidéo

!!! En ligne, on ne « rigole pas » avec le droit à l'image.

-Interactivité 


-susciter les commentaires

Réfléchir sur la modération. Ne pas les couper a priori. 

Finir les articles sur une question pour inviter les lecteurs à prendre la parole.


-travailler en classe autour des commentaires

Très enrichissant. Autour de la notion d'argumentation. Peut être fait avec la vie scolaire (les CPE).

-faire participer les autres classes

Une classe fait les articles et une autre classe écrit des commentaires. 


-commenter les médias professionnels

-Etre lu sur le web : stratégies de communication


-liens vers le site du collège, sur le site de la mairie, du CLEMI...


-amener le lecteur sur le site : infos exclusives, sondages...


-communiquer autour du contenu : version papier, réseaux sociaux, affichage...


-tagger ses articles


-les élèves peuvent mettre un lien vers leur propre page Facebook, vers leur blog perso...


-faire un flyer de la Une du journal, à distribuer dans l'établissement. 


-faire une vidéo de présentation du journal à déposer sur Youtube ou Dailymotion.


-faire des liens vers d'autres journaux scolaires (le collège d'à côté ?)

Sur le site du journal on peut faire une petite charte des lecteurs et des commentateurs. 
Projet image de presse 

Partenariat arts plastiques / CDI
A. Qu’est-ce qu’une image de presse ?

-la forme (photo, dessin, graphique)

-le support (papier, télévision, Internet)

-la place (place dans la page et légende)

Quoi qu’il en soit, c’est une représentation : travailler sur le tableau de Magritte (éviter la pipe, prendre la pomme).

B. Comment lire une photo de presse, une image de presse ?



-la perception : regard universel



-l’identification : je juge par rapport à mon milieu



-l’interprétation : je juge par rapport aux codes culturels

C. La photo de presse, l’image de presse : à quoi ça sert ?



-brainstorming



-tend à être objectif : illustratif / informatif



-tend à être subjectif : incitatif / commercial

On peut prendre des images d’actualité qui les concerne (exemple la main  de Thierry Henry) et du coup le débat se fait presque tout seul. 

Importance de la légende.

Montrer différemment une même réalité.

En France on n’a pas le droit de montrer de façon identifiable une victime d’attentat.
5. Outils de conception et de publication multimédia

35 pages distribuées pendant le stage.

Le blog créé par la formatrice pour le stage.
