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      La mondialisation vue depuis l'Asie, l'Afrique et 
l'Occident

PEW GLOBAL ATTITUDES PROJECT - 2003
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           Opinions sur l'économie de marché dans les 
principaux pays du monde

Mouvement européen France – Groupe de travail “Europe et mondialisation” - Novembre 2007



           Opinions sur la construction européenne et la 
mondialisation

E 25 F D GB
Pour l'Europe 49 44 52 33
Contre 15 18 12 25
Pour la mondialisation 37 21 34 45
Contre 47 72 59 38
___________________
Cosmopolites 24 15 13 14
Europhiles 24 29 39 19
U-Libéraux 3 1 4 12
Souverainistes 10 15 8 9
Marais 38 40 36 46
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      Opinions des Français sur la mondialisation
Sondage exclusif CSA / L'HUMANITÉ réalisé par téléphone les 27 et 28 août 2003. 
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Avantages du libre-échange selon Ricardo

Deux pays, deux produits : Le Royaume-Uni et le Portugal, le drap et le vin
Un facteur de production : le travail

RU : 720 000 unités  -  Portugal : 560 000 unités
Productivité : 

RU : 100 unités de travail pour une unité de drap et 120 pour une unité de 
vin
Portugal : 90 et 80

Demandes de consommation : 
RU : 75% drap et 25% vin
Portugal : 25 et 75

Autarcie
RU : 5400 unités drap et 1500 unités vin
Portugal : 1555 et 5250
Total : 6955 drap et 6750 vin

Libre-échange
RU : Production : 7200 unités drap  - Consommation : 5400 drap et 1750 vin
Portugal : Production : 7000 unités vin  - Consommation : 1800 drap et 5250 
vin
Total : 7200 drap et 7000 vin

Gains : 250 vin pour le RU et 245 drap pour le Portugal
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Gagnants et perdants de la mondialisation
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Réduction de la pauvreté dans le monde 
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Source : Banque mondiale
Mio personnes avec moins de 1$/j % personnes avec moins de 1$/j

1981 2001 Différence 1981 2001 Différence
Asie de l'Est et Pacifique 767 284 -483 55,6 15,6 -40,0
Chine 606 224 -382 61,0 16,6 -44,4
Europe et Asie centrale 1 18 17 0,3 3,7 3,4
Amérique latine et Caraïbes 36 50 14 9,7 9,5 -0,2
Moyen-Orient et Afrique du nord 9 7 -2 5,1 2,4 -2,7
Asie du sud 475 428 -47 51,5 31,1 -20,4
Afrique subsaharienne 164 314 150 41,6 46,5 4,9

Total 1451 1101 -350 39,5 21,3 -18,2
A l'exclusion de la Chine 845 888 43 31,5 22,8 -8,7



Délocalisations en Europe
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Conclusion : L'Europe pour réussir la 
mondialisation

Economie : 
Le plus grand marché du monde

L'Agenda de Lisbonne
L'Euro et le dollar

Les relations avec les pays pauvres
L'écologie : Kyoto et après

L'OMC

Social : 
Spécificité du modèle social européen

Concilier la concurrence, la coopération et la 
solidarité
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