	THEME : La présentation marchande des produits
	BEP VENTE ACTION MARCHANDE – 2nde Pro -

	CHAPITRE : 


	Date :

	A la fin de la séquence, je dois être capable de :




Activité 1– La distinction entre emballages et conditionnements

Identifier les différentes parties qui enveloppent les produits.

 Pour cela compléter le document 1- « emballages et conditionnements »

Activité 2– Les avantages et inconvénients des différents matériaux  

Indiquer les avantages et les inconvénients des différents matériaux d’emballage et conditionnement. Pour cela compléter le Document 2- « Les caractéristiques des différents matériaux» en vous aidant de l’annexe 1 « Le marché des emballages »

Activité 3– Fonctions des emballages et conditionnements

Recenser les principales fonctions d’un emballage et/ou conditionnement. 

Pour cela compléter le Document 3 « fonctions des emballages/conditionnement » en vous aidant de l’annexe 2« A quoi sert une boîte de conserve »

Activité 4– La fonction : Faciliter l’utilisation du produit

Retrouver la ou les particularité(s) des emballages/conditionnements qui facilite(nt) l’usage des produits.

Pour cela compléter le document 4 – « Des emballages intelligents»

Activité 5 – Autre fonction des emballages/conditionnement

Caractériser la fonction des emballages mise en avant dans le document 5 – « Coca-Cola »

Document 1- Emballages et conditionnements  
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Annexe  1 – Le marché des emballages

Le métal

Tous les emballages en aluminium autorisent un niveau optimal de conservation des liquides et des aliments frais ou appertisés (Appertisation : système permettant de conserver les produits alimentaires en les stérilisant à la chaleur). Ce métal constitue de plus une barrière fiable contre l’oxygène, les micro-organismes, les ultraviolets et l’humidité.

Aux Etats-Unis, 100 % des boîtes de boisson, aujourd’hui, sont en aluminium. Cependant les canettes ont toutes la même taille et une forme cylindrique identique. Et c'est bien là le point faible aux yeux des hommes de marketing, qui ne jurent que par la différenciation. Même si Teisseire a réalisé l'an dernier une première en donnant des formes généreuses au bidon de sirop qui était cylindrique depuis des décennies mais le coût est très élevé.

La canette est solide, toujours fraîche et recyclable, disent ses partisans. Peut-être, rétorquent ses détracteurs, mais on ne voit pas ce qu'elle contient, boire à même le couvercle n'est pas hygiénique et une fois ouverte il faut la finir.

Estelle Saget - www.lexpansion.com

Le verre

Le verre d'emballage présente des propriétés uniques: il est inodore et chimiquement inerte, deux caractéristiques fondamentales pour le conditionnement de produits alimentaires. Le contenu de la bouteille ou du bocal n'est pas altéré et conserve donc toutes ses propriétés. Même le verre blanc fait très largement écran aux rayons UV (la perte en vitamine C du lait n’est que de 1,3%).

Le verre est aussi et surtout synonyme de transparence: le producteur voit ce qu'il vend et le consommateur ce qu'il achète. Du point de vue écologique, le verre d'emballage offre un avantage essentiel: il est entièrement recyclable .

Bien entendu , ses détracteurs mettront en avant le fait qu’il soit facilement cassable, coûteux et plutôt lourd

Cependant de nombreux sondages d'opinion le confirment : la préférence du consommateur va de plus en plus aux emballages en verre. Même les secteurs qui, pour une raison ou pour une autre, étaient passés à d'autre emballages, reviennent aujourd'hui au verre. 

Fédération des Chambres Syndicales de l'Industrie du Verre
Le carton

Avec le contenant Tetra Pak, le consommateur a droit à un emballage carton écologique. Ce contenant, qui ressemble davantage à celui du jus d'orange, réduit de 90 % la quantité d'emballage par rapport aux bouteilles de verre. En format d'un litre, le Tetra Pak offre deux verres de vin de plus qu'une bouteille de 750 ml traditionnelle. Au dire des promoteurs, les avantages du Tetra Pak sont multiples : pas besoin de tire-bouchon pour l'ouvrir, léger, facile à transporter, incassable et il protège le vin contre les UV. Les désavantages sont une impossibilité de voir le produit dans le conditionnement, la non résistance à la chaleur et un coût de recyclage important (il faut séparer le carton du film d’aluminium)

Le 8 décembre 2006 - Mario Griffin- www.acadie.net
Le plastique (PET : Polyéthylène)

     La firme australienne Fosters lance la première gamme de vin vendue en bouteille plastique PET d'une contenance de 75 cl. Cette bouteille est légère (54g), incassable et surtout entièrement recyclable. Elle a toutes les apparences de la bouteille classique en verre, bien qu'étant toutefois 33 % plus courte. Un avantage selon ses promoteurs puisque cela facilite son rangement au réfrigérateur ou dans un placard. 

 Outre l'intérêt pour le bras du consommateur, ce poids plume comparé à celui d'une bouteille en verre devrait aussi permettre de réaliser des économies de carburant lors des opérations de transport. 

Fosters indique également que le plastique PET est inerte et que six mois de recherches ont démontré que cet emballage n'affectait en rien le goût ou le bouquet du vin.

 Les inconvénients du PET : Le coût de fabrication, la moindre résistance à la chaleur (il se déforme au-delà de 65 °C). De plus, il vieillit et se raye d’où une date limite d'utilisation optimale (DLUO) plus courte que l’aluminium pour le marché des sodas par exemple.

À noter que la bouteille PET est équipée de capsule à vis. 

Ces vins sont disponibles sur le marché canadien, prêt selon Fosters, par sa jeunesse, à accepter cette innovation. 

Claudine Galbrun- Réussir Vigne- Avril 2007 

Le bois

Le bois est une matière première renouvelable et non polluante de sa production à son élimination car il est naturellement biodégradable. Matière première naturelle, le bois favorise la conservation des produits qu'il emballe. Par exemple, grâce au bois, le fromage peut respirer. Le bois représente également  un atout marketing pour certains industriels qui leur permet de positionner leur produit dans le haut de gamme. De fabrication non polluante, le bois est un matériau léger à transporter et résistant à l’humidité. 

Cependant, le point faible repose sur les textes réglementaires qui n’autorisent que très peu son usage. Ce qui est mis en cause lors du contact entre le bois et l’aliment, c’est la surface poreuse du bois qui pourrait retenir les bactéries et autres micro-organismes. De plus, le bois pose un problème du fait de la propagation possible de produits nocifs dérivées du traitement chimique du bois
www.grow-int.org /Le syndicat des industriels français de l'emballage léger en bois.

Document 2 – Les caractéristiques des différents matériaux

	Matériau utilisé
	Avantages
	Inconvénients

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	





































































































