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Introduction: Le marché des Medias de Proximité
Présentation générale

L’AMP, pourquoi ?

L’AMP : quels criteres ?

Entretien avec Stephane Pinte, Président de 'AMP
Les acteurs de 'AMP en 3 péles

Les dirigeants de TAMP
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Les coordonnées de 'AMP
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Une vision du marché ...dynamique !

A I'heure de la mondialisation et du THINK GLOBAL, le consommateur désire lui du ACT

LOCAL c’est a dire une communication tenant compte de son profil (&ge, intéréts, situation 1
géographique ...), soit une approche one to one. _ = o
Les marques veulent par conséquent créer une relation de confiance, étonner un client -
averti via une meilleure offre, mais aussi une remise en cause de leurs moyens de H
communication. ——
Les annonceurs s’orientent donc en complément des plans medias de visibilité qu’offrent

les medias classiques, vers des solutions de proximité  garantissant des contacts .
gualifiés orientés a des moments propices: jour, nuit, outdoor, indoor, loisir ou travalil, f

convivial ou corporate... i.

« Tout est media » déclarent certains (pour exemple les blogs), face a un marché francais cloisonné jusque la dans des
habitudes d’achat d’espace « standardisées ». Cette tendance s’estompe pour un maillage plus naturel des médias. Les
barriéres sautent et se redessinent comme I'Internet qui sera bient6t a la fois télé, radio, presse.

La force d'une campagne sera la capacité a intégrer 'ADN des medias et de combiner le mix idéal...pour obtenir
proximité et créativité , deux notions primordiales aux yeux des publics cibles.

L'Association des Médias de Proximitée  dite AMP integre justement des acteurs majeurs du marché publicitaire autour
des concepts de prise en main, affichage et nouvelles technologies comme Cart’'Com qui féte ses 20 ans, ou Visual
Force pionnier de I'affichage mobile, mais aussi des supports innovants comme le covering publicitaire des téléphones
mobile ou encore I'habillage de segway...

L’objectif premier est de clarifier le marché pour faire connaitre et faire aimer ces activités aupres des agences médias,
agences de publicité, et annonceurs...le public lui les adore déja !

Fédérer, apporter et rassurer telle est notre volonté et celle du marché !
Michael lllouz

Porte-Parole de TAMP
Directeur Marketing Communication de Cart'’Com / Non’Stop Media




L’AMP ou Association des Medias de Proximité,

17 15 Millions 110
sociétés de CA collaborateurs
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17 sociétés se regroupent et lancent I’Association des Médias de Proximité ('AMP)
pour gagner en visibilité sur le marché publicitair e

Un seul mot d’ordre les unit : la Proximité !




L‘AMP : POURQUOI ?

Les objectifs :

Fédérer pour mieux communiquer aupres des
agences média, agences de publicité, et annonceurs
afin d’étre reconnu aupres du marché comme une
famille de médias a part entiere.

Apporter par I'expertise de nos médias des
réponses concretes aux problématiques de plus en
plus ciblées des annonceurs.

Rassurer sur la capacité de nos supports
a réepondre efficacement aux objectifs de
proximité des marques.
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