
Janvier 2008 - Parce que les concepts ne sont pas figés, voici un petit retour sur deux articles récemment publiés sur http://conceptstore.canalblog.com !! 
 
 

Casse-tête Hongrois  
http://conceptstore.canalblog.com/archives/2007/11/08/6819776.html 
 

Un premier retour sur le Rubik’s Cube avec la preuve par 5 de son côté tendance. Dans un premier 
temps, le cube complète la flèche de « digestion-facile » du néo BIO-de-Danone : pour des raisons 
juridiques, Activia fait son apparition dans le paysage de marques français. Egalement utilisé par 
l'entreprise "Ciel", il est utilisé dans sa forme de casse-tête pour vanter les mérites de logiciels 
d’apprentissage faciles. Quant à la pub print, elle n'est pas oubliée non plus avec une publicité pour 
LEGO ou la couverture du magazine du mensuel des directeurs du sanitaire et du social. L’utilisation du 
cube est également immanquable dans le nouveau film de Nicolas Boukhrief avec André Dussolier. 
Disponible uniquement en "full rubikscube" sur les sites dédiés au cinéma, la dernière version de l’affiche 
nous donne heureusement une utilisation plus fine de ce casse-tête. Avouez que cette version fait plus de 

sens que la première ! Enfin last but not least, une appréciation encore différente  dans un packaging "année 80" pour une compilation 
haute en couleur qui n'est pas sans rappeler que ce cube est bien une "boule à facettes" dérangée ! 

 
 

 
My Baby Boum 
http://conceptstore.canalblog.com/archives/2007/12/01/7042996.html 
 
Les bébés n’ont pas en s’en faire : leur image douce, innocente, capricieuse, joueuse, et j’en passe, sera toujours reprise par des 
publicitaires nouveau parents, tout simplement sensibles ou finalement opportunistes. L’évènement de la semaine pour le monde des 
bébés, avant même le grand casting kinder (sisi !) est bien entendu les 100 ans de la marque « Bébé Cadum » ! Et moi qui croyais que 
cadum étais à bébé ce que cypède est au vélo, déception… : mais il faudra s’y faire, « Bébé » n’est pas un diminutif pratique et cadum n’est 
pas un extrait de l’affection paternelle, mais celui de l’huile de cade… saluons tout de même Margot, bébé cadum 2008, en attendant Kevin 
ou Jennifer, bébé kinder 2009… Quand à Citroën, la marque opte pour un discours politique en revendiquant plus d’espace pour plus 
d’enfants ! Enfin, ce fonds indien pour l’adoption nous montre de façon exceptionnelle qu’adopter est une façon bien réelle de devenir mère. 
Very admirable… 


