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I love logos 
Du fond de la forme… 

 
Qui n’est jamais revenu de New York avec, accroché sur le cœur, un T-shirt aux allures 
de rébus ? Les significations de celui-ci sont multiples : en anglais - I love New York / en 
français - Aïe love Niou Yorque / en marketing - I [logo de l’amour] Objet. Voici, en 
exclusivité, quelques exemples du « je t’aime » à la NewYorkaise (Paris aurait bien 
voulu faire la même chose, mais sans initiales c’est plus compliqué…). 

 
 
 
LE RETOUR DU REBUS 
 

CELIO : j’aime un temps, le temps des cadeaux, des achats et de la réconciliation. Le véritable cadeau de 
Noël c’est d’avoir pu trouver un moment festif dans le cœur de l’hiver, le moment le plus long de l’année. Si 
certains redoutent cette fin d’année, en revanche d’autres l’aiment par-dessus tout : c’est le moment de 
l’étoile au dessus du sapin, mais également au dessus des vêtements… CELIO naturellement ! 

 
SONY-ERICSSON : le logo aux accents de Yin et de Yang aime l’artiste Ayo ; il aime également l’artiste M. 
Pokora, mais en beaucoup moins bien phonétiquement, car le son de l’amour « Aime » réalise une étrange 
passerelle phonétique avec le « M » de l’artiste. Le plus embêtant reste la capacité de reconnaissance du 
logo de l’alliance SONY-ERICSSON que je trouve assez limitée. Cependant à la lecture de la stratégie de 
communication de l’entreprise, on remarque que le but n’est pas de rappeler le logo, mais bien entendu de 
l’inscrire dans la mémoire collective. Rappelons toutefois que ce projet a été initié en 2001… 
 
DAINESE : voici un peu d’auto-congratulation pour un marque italienne dédiée aux vêtements de protection. 
Cette lecture par le produit donne au slogan tout son sens : I love me, je me protège donc avec les 
vêtements Dainese. Cette campagne (initiée en 2008) copie donc parfaitement le fameux rébus NewYorkais. 
Toutefois il est vrai que le logo dessin d’une tête de diable rouge ressemble plus au cœur de l’amour que 
n’importe quel autre des logos précédents. Le risque était limité, mais le résultat est probant ! 
 
MrBRICOLAGE : mais comment Monsieur Bricolage se retrouve-t-il dans cette série ? Hé bien tout 
simplement parce qu’à regarder de plus prêt, le cœur de l’amour ressemble étrangement au « B » de Mr 
Bricolage. Qu’on se le dise, qu’on se le répète, et qu’on l’écrive quand même au dessus de la publicité, parce 
que le consommateur Lambda pourrait ne pas le voir… pas conceptstore !  

 
ADIDAS : c’est promis, sous l’avant bras de cette utilisatrice du métro, l’exact rébus déjà présenté ci-dessus. 
Sans cette main furtive, ou sans cet appareil photo décidemment pas pressé de déclencher, le message 
d’adidas aurait montré toute son envergure. Cette fois-ci le slogan est géographique, j’aime paris, j’aime 
adidas. Avez-vous vu comme moi que le logo d’Adidas pourrait être composé de 2 cœur inclinés ? 

 
 
 
LE DETOUR DU REBUS 
 

CREDIT DU NORD : le crédit du Nord n’a pas aussi confiance en lui que Dainese : dans cette période de 
crise, aimez le Crédit du Nord. Voici un visuel qui ressemble à une ouverture pour terminer cet article ; une 
autre façon de regarder le slogan « I love NY ». Les créatifs du CdN n’ont, en effet, pas tenté de remplacer le 
cœur par l’étoile, mais ont, au contraire, fait sauter le texte pour le remplacer par le logo.  
 
FUCKLACRISE : autre façon de détourner le logo, c’est le fameux « I fuck la crise » dont le verbe se 
retrouve designé comme un cœur. Ajouté au mot « crise » le logo porte son contresens et ses fruits, le site 
web éponyme permettant de continuer à vivre heureux dans le monde d’Internet. 
 

 
 
Voici donc quelques exemples d’entreprises qui aiment, qu’on aime, ou qui nous font aimer leur environnement ou leur service. Jour 1 : 
conceptstore vous propose donc :  

- de vous aimer grâce à Dainese 
- d’aimer Noël, Ayo ou MP3 avec Celio ou Sony - Ericsson 
- d’aimer les prix bas / les choix et les services avec Mr Bricolage 
- d’aimer votre banque et Paris grâce à Crédit du Nord / Adidas 
- d’aimer / de détester le crise ! 

 
 
 
L’AUTOUR DU REBUS  
 
Ci après les publicités dont sont extraits les visuels précédents 
 

http://conceptstore.canalblog.com 

JOUR 1 
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