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La randonnée en montagne
cherche son chemin

Ralentissement des adhésions, désaffection des jeunes, baisse de
fréquentation de la montagne en été, la FFRandonnée se penche
sur l'évolution de I'activité. Constats que partagent d’autres
acteurs économiques, comme les Accompagnateurs ou la GTA.

prés avoir connu une forte crois-
A sance pendant une quinzaine
d’années, la randonnée pédestre
semble marquer le pas depuis trois
ou quatre ans. La FFRandonnée, le
syndicat des accompagnateurs en
montagne (Snam) et I'association
GTA s’interrogent aujourd’hui sur
I"évolution de I'activité. Avec en toile
de fond, la chute de la fréquentation
en montagne I'été et la question du
rajeunissement des effectifs.
Pour autant, avec un noyau dur de
1,5 million de pratiquants réguliers,
la randonnée reste une composante
fondamentale des sports nature.
Révélateur de la pratique, le marché
de la chaussure de randonnée est
estimé & 1 million de paires par an.

«Les ventes restent stables. Toute-
fois, I'activité évolue et la demande
avec», note Philippe Roi, directeur
commercial chez Salomon. Le mar-
ché se creuse, tiré vers le bas par
les premiers prix et hissé vers le
haut par les labels techniques,
comme Gore-Tex. La demande est
a des chaussures légéres et
souples. «Il y a toujours un marché
de la rando itinérante, avec des
chaussures hautes qui tiennent
bien la cheville, mais majoritaire-
ment la clientéle randonne a la
journée, avec des sacs plus légers
et des chaussures mid ou basses»,
constate Philippe Roi. Ce qui s’ex-
plique aussi par le développement
de la randonnée en plaine. suite p.8
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