THEME 4

Revenus et répartition

CHAPITRE 2 : l’élaboration de l’offre

I. A l’origine de la consommation, le besoin

C’est parce que nous éprouvons des besoins, qui se manifestent par un état de tension, que nous consommons pour faire cesser cet état qui est éprouvé comme désagréable.

II. Les différentes formes de consommation

A. Consommation marchande, non marchande

Les ménages consomment des biens et services marchands, cad qui s’échangent sur un marché (rencontre offre et demande). A un prix qui couvre et qui dépasse leur coût de production. Ces biens peuvent être durables (voiture, électroménager) ou non durables (nourriture), ils disparaissent dès le 1er usage.

La consommation non marchande couvre les services qui ne s’échangent pas sur un marché, fournis par une administration gratuitement (justice, sécurité) ou à un prix inférieur à leur coût de production (transports en commun), et financés essentiellement par les impôts.

B. Consommation individuelle, collective

Conso individuelle : usage d’un B par une personne exclut tout autre individu du même usage simultanément (porter un vêtement).

Conso collective : usage par plusieurs individus  (routes, police, éducation) => C° fournies par l’Etat, coll locales, Sécu sociale.

III. Le comportement du consommateur

A. Les déterminants économiques de la consommation

A la recherche de l’utilité maximale
· L’individu cherche à maximiser sa c° compte tenu de la contrainte budgétaire et des prix du marché. 

· Satisfaction dépend de 2 facteurs : utilité du bien et les caractéristiques du bien

Rôle du prix
· On achète davantage quand prix diminue :     Prix =      Demande

Rôle du revenu
· Lorsque R augmente => C° augmente et inversement

Filière inversée : offre dicte la demande
· Ents définissent les besoins : pub et mise sur le marché de nouveaux produits

B. Les déterminants sociologiques de la consommation

C° de signe
· Consommation de signes : un bien doit être utile mais il véhicule une appartenance à une classe sociale.

Théorie de l’habitus
· Théorie de l’habitus : orienter sa conduite vers les valeurs de son milieu social.

IV. La fonction de consommation
A. La théorie keynésienne
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B. Les autres approches théoriques de la fonction de consommation

· Théorie du R permanent : C° en fonction du R permanent 

· Théorie du cycle de vie : décisions de c° en fonction des ressources stables

V. Les transformations du mode de consommation

A. Les outils d’analyse

Lois d’Engel
· 1° loi : part dépenses alim dans budget des ménages diminue si R augmente
· 2° loi : part dépenses habillement/logement budget ménages stable si R augmente
· 3°loi :  part dépenses éduc, loisirs, hygiène et santé s’accroît avec augmentation R
+ R élevé, + dépenses superflues dans le budget familial augmente








Elasticités
Dans une économie de marché, la demande d’un bien est liée au prix de ce bien et au revenu disponible du ménage.

· Elasticité de la demande par rapport au revenu : mesure sensibilité de la C° d’1 B ou S à des variations positives ou négatives du R.

· Elasticité de la demande par rapport au prix : mesure la sensibilité de la demande d’1 B ou S à une variation de son prix

B. L’évolution de la structure de consommation

Indicateurs de mesure de structure de la c°
· Postes budgétaires : alim, habillement, santé, équipement et entretien du logement, transport, loisirs et culture, logement/énergie, B & S divers

· Coefficients budgétaires : rapport de la dépense totale à un B ou S

Coeff budgétaire du produit X = dépense de c° pour X

                                          Dépense totale de c°

· Taux d’équipement des ménages : 

Taux d’équipement du produit X = Nb de ménages possédant le bien X
                                                            Nb total de ménages

Evolution du mode de consommation
· Transformation des postes de c°

· Société de c° et inégalités

· Société de c° et pauvreté

C. Vers un nouveau mode de consommation

Modification du système de valeur
· 70-80’s : individualisme, légèreté, image superficielle C°

· Depuis 90’s : retour aux valeurs traditionnelles car chômage 

Globalisation et standardisation des modes de vie
· Développement échanges internationaux => diffusion massive B & S standardisés

Tendances actuelles
· Consommateur s’émancipe : libre choix achat, consommer sans contraintes

· Consommateur se responsabilise : donne un sens à sa c° (dons, écologie, équitable)

D. Place des consommations collectives dans la conso effective des ménages

Importance de la C° collective
20% de la c° d’un ménage prise en charge par collectivité

Enjeux éco et sociaux
Essor des C° collectives => conséquences de montée du niveau de vie et mode de c°

Vers une C° accrue des services collectifs
· Explosion des dépenses de santé

· C° collective des loisirs

· Demande de sécurité

C° collective et fonction de l’Etat moderne
· Assurer efficacité éco

· Réduire inégalités

· Corriger externalités négatives

· C° collective améliore cohésion sociale

· Pour les libéraux, Etat Providence source de gaspillage
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